


Aujourd’hui ça se passe comme ça (vous avez la ref’ ?). Cette 
saison, la nôtre de famille s’agrandit en accueillant la marque 
ron ron dans la grande tribu des collab’. Le tube, non pas 
de l’été mais de la rentrée, pour celles et ceux qui aiment 
s’habiller en un clin d’œil et être bien dans leurs vêtements :
family first, des pièces ultra-confort et un style rétro cool 
et coloré à nous faire ronronner de bonheur. La reprise, une 
corvée ? No way.
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Agathe Lecaron, le smile, l’assurance, le naturel. Et toujours 
un mot pour rire et déculpabiliser. Animatrice radio et TV 
qu’on ne présente plus, entre autres de la ô so culte Maison 
des Maternelles, maman de deux kiddos, elle lance en 2019 
une marque de vêtements jeune et joyeuse, ron ron. « C’est 
parti d’un manque de maman. Je voulais gagner du temps 
quand je changeais mes bébés, ne plus avoir 36 boutons-
pression sur les pyjamas. J’avais envie de matières hyper 
agréables à porter, sans retrouver de produits chimiques 
dans les sweats de mes enfants. » 

C’est la naissance de la ron ron philosophie : des collections 
pour toute la famille, et la volonté de faciliter la vie des 
parents avec des vêtements easy à enfiler, faits pour durer et 
égayer le quotidien. On adhère.

AGATHE, SOLAIRE, SO COOL

Sweat adulte 79 €
Basket adulte 99 €



Sweat enfant 35 €



« Un truc très important chez ron ron, c’est la gaîté. Je veux 
du joyeux, je veux des couleurs. C’est tout ce que j’aime et 
c’est ce que l’on a très bien réussi ici dans notre collab’ avec 
Sarenza. » C’est vrai que dès le début, entre ron ron et nous 
ça a fait tilt. « Cette collection, c’est comme si l’on avait 
fait un bébé, il y a autant notre ADN que le vôtre, c’est très 
chouette ! » 

Toute la mifa pourra donc sauter sur ces sweats tout doux 
et colorés, pour bébés, enfants et adultes, mais aussi sur 
les casquettes et les deux paires de baskets, version kids et 
version parents.

« Je voulais surtout que ce soit une collection familiale. 
J’adore l’idée de pouvoir avoir la belle photo, celle où l’on est 
tous habillés pareil. Si les parents peuvent porter le même 
sweat que les enfants, c’est que le sweat est cool, que ça ne 
fait pas « gnangnan ». J’aime bien cette idée-là, de ne pas 
toujours les infantiliser. »

ET RON ET RON

Sweat adulte 79 €



Basket enfant 59 €



Ici, vous êtes servis. Dans leurs valises de retour de vacances, 
ron ron et Sarenza vous ramènent une collab’ qui sent bon 
le soleil et le sable chaud. Du jaune, du corail, du mauve, 
du kaki, le tout sur des coupes confortables à souhait.                                 
« L’idée, c’est d’avoir des vêtements mixtes et évolutifs, que 
l’on puisse garder longtemps et s’échanger, se passer entre 
frères et sœurs. » Avec toujours ce clin d’œil vintage à la cool 
qu’Agathe puise de ses étés surf & playa & familia.

Cerise sur le hoodie, cette collection est confectionnée en 
coton bio, plus doux pour vous, plus doux pour la planète. 
« On fait du mieux que l’on peut, on essaye. Nos usines, 
triées sur le volet, recyclent les eaux usées. On sait que l’on 
ne peut pas tout maîtriser, mais faire mieux, faire attention, 
c’est respecter le consommateur, respecter nos enfants et 
l’environnement. » 

ON VEUT QUOI ?
ON VEUT DE LA JOIE !

Casquette enfant 29 €
Casquette adulte 35 €



Basket adulte 99 €



Le mot de la fin ? « Une collab’ réussie c’est comme une 
émission, c’est toujours un petit miracle, une histoire de 
rencontres. Ça pourrait ne pas marcher. Et là, dès le début, on 
était totalement sur la même longueur d’onde. Je pense que 
l’on peut décidément dire que nous sommes des marques 
cousines, même si ron ron est un petit cousin. En tout cas 
hyper heureux de faire partie de la même famille. » Bonheur 
partagé. 

Comme chaque saison, en plus de ses collections exclusives, 
Sarenza continue de grandir et de s’enrichir en pensant 
des collab’ avec des marques et des personnalités aussi 
passionnées que passionnantes : Elsa Muse, Daphné Bürki, 
salut beauté, Elise Chalmin, et aujourd’hui, ron ron.

WE ARE FAMILY
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